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74% LIETUVOS INTERNETO VARTOTOJY PERKA

INTERNETU

OMD THE FUTURE OF LITHUANIA tyrimy projekto duomenimis, 74% Lietuvos interneto vartotoju perka internetu. Ar toks didelis jsitraukimas j §j pirkimo kanala vis dar yra pirmojo
pabandymo lygmenyje, ar jau susiformavo jprotis?

Jei reikeéty iSskirti kategorija, kurios pirkimas internetu jau tapo jprociu, tai biity bilietai j renginius: juos internetu perka 74% interneto pirkéju. Kalbant apie kitas kategorijas, 6 i$
10 perkanciujy internetu perka drabuzius ir aksesuarus, taip pat 6 i 10 perka kompiuterine technika. Visgi, tai kategorijos, kuriy apsipirkimy skaicius per metus yra mazas. Tuo
tarpu greito vartojimo prekiy pirkéju internete skaicius yra nuosaikesnis. Pavyzdziui, maisto prekes internetu bent kartg uzsisaké 32% pirkéju, gerimus - 21%.

Tikétina, kad sumazéjus pardavéjy skaiciui, bankrutavus Fresh Market internetinei prekybai (info: http://vz.It/sektoriai/prekyba/2015/08/19/fresh-marketpaskelbtas-
bankrotas), vartotojai bus linke migruoti pas kitus internetinius pardavéjus nei grjzti j jprastas parduotuves. Tyrimo duomenys rodo, kad 57% interneto vartotojy tikrai ketina pirkti
internete bent tiek pat, kiek pirko iki Siol, 0 16% ketina pirkti dar dazniau nei iki Siol.

Kasdieniy prekiy pirkéjai daugiausia yra jaunimas, pavyzdziui 45% 20-29 m. amZiaus jaunimo yra uzsakinéje maisto prekes j namus internetu. Taip pat didesné tikimybé, kad
poros, gyvenandios didmieséiuose, rinksis uZsisakyti maisto prekes internetu. Zinoma, tai salygoja ir pati galimybé - paties pardavimo kanalo egzistavimas gyvenamoje vietovéje.
Stai, analizuojant vilniecius, matyti, kad 62% i$ jy yra iShande maisto prekiy pirkima internetu.
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Paslaugas _ 47%
Buiting technika [ NG 43%
Baldus [ 41%
Apgyvendinimo paslaugas _ 40%

Nereceptinius vaistus

Gerimus [ 21%

Prekes kudikiams

praudima | 53%
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Telefonus _ 48%

Transporto bilietus _ 47%
Maisto prekes - 32%

Prekes gyviinams - 27%
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Klausimas: Ar per paskutinius metus Jus
pirkote prekiuy ir paslauguy internete?
% skaiciuojami nuo visy respondenty.

Lektuvy bilietus [ s55%

Buiting chemija [ 32%

Drabuzius, batus,

Bilietus j renginius ([ NGNGEGE 7+

maisto papildus
Leidiniy prenumeratg - 21%

Klausimas: O kaip daznai jus perkate Sias prekes ir paslaugas internete?
% skaiciuojami nuo internetu perkanciy respondenty.
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77% INTERNETO VARTOTOJUY PRIPAZ|STA, KAD

PIRKTI INTERNETE PATOGU

Pernai mety Euromonitor (Euromonitor International: Retail in Lithuania, 2014) duomenys rodé, kad 2014 m. internetiné prekyba sudaré 5% visos prekybos rinkos vertés. OMD
tyrimo duomenys rodo, kad 23% interneto vartotoju neketina pirkti internetu, o visi likusieji - arba jau perka, arba pradés pirkti. Tad potencialo didéti internetinés prekybos rinkos
daliai yra, taciau tam reikalingas dabartiniy pirkéju krepselio nuoseklus augimas. Kas pradés pirkti internetu, o kas nepradés? Sunkiausiai ,pripratinami“ prie internetinés
prekybos yra 40 m. ir vyresni gyventojai, miesteliy ir kaimy gyventojai, Zemesnio issilavinimo pirkéjai. Tai sutampa su bendra tendencija, kad Sios gyventojy grupés léciau priima
naujoves.

Vartotojai supranta ir jvertina internetinés prekybos teikiamus privalumus: 77% interneto vartotojuy pripaZjsta, kad pirkti internete patogu, 66% - sutinka, kad internete apsipirkti
yra pigiau nei jprastose parduotuvése, taip pat 66% teigiamai vertina prekiy | namus pristatymo greitj. Visgi didzioji dalis pirkéju internetu yra retai beperkantys - 72% perka
internetu 1-3 kartus per puse mety ar reciau. Tai reiskia, kad per metus jie atlieka vos keletg pirkimy internete. O, lyginant su 2014 mety duomenimis, dazny pirkéju,
apsiperkanciy internetinése parduotuvése bent karta per savaite ir dazniau, daugéja (2015 09 - 6%, 2014 09 - 4%).
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Sunku pasakyti Klausimas: ar Jis sutinkate, ar nesutinkate su iSvardytais teiginiais?

% skaiciuojami nuo visy respondentuy.

Klausimas: Ar per ateinancius metus Jus
ketinate pirkti internete?
% skaiciuojami nuo visy respondentuy.
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